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Direktvermarktung von Strom aus Wasserkraft

Der Begriff Direktvermarktung bezeichnet den Verkauf von Strom aus erneuerbaren Energiequellen
an GroRabnehmer oder an der Stromborse (z. Bsp. EEX), was nach dem EEG 2012 moglich ist.

Seit dem 01.08.2014 gibt es den sogenannten erhohten Einspeisewert (Managementpramie).
Betreiber von Bestandsanlagen konnen wahlen zwischen dem bisherigen Modell oder der
Direktvermarktung. Neuanlagen iiber 500 KW miissen bereits jetzt und ab dem 01.01.2016 solche

iiber 100 KW die Selbstvermarktung betreiben.

Wer mit seiner Bestandsanlage zur Direktvermarktung greift kann ohne Probleme wieder zur reinen
EEG-Verglitung zuriickwechseln.

Bei der Direktvermarktung erhilt er zusatzlich
. zur reinen EEG-Vergiitung einen Zusatzerlos

EEG Dlrektvermarktung von 2 € pro 1.000 KW (Managementpramie).
Da der Strom jedoch (iber einen grof3en
Management- Handler an der Borse verkauft wird, muss man

pramie sich einem solchen anschlieRen. Dieser kassiert
dafiir eine Pramie. Es gibt bereits mehrere
solcher Handler.

Markt-
premie Zahlenbeispiel Direktvermarktung:

EEG
Einspeise- Wasserkraftanlage: 100 kw

Vergiutung Einspeisemenge: 500.000 kWh/Jahr

Mebhrerlos:

500.000 kWh * 2 €/1.000 kW = 1.000 €/Jahr
(abzliglich Dienstleistungsentgelt des
Handlers)

Allerdings muss die Anlage fernsteuerbar sein.
Voraussetzung ist die EisMan-Schnittstelle und

EEG- Marktpramien- eventuell weitere elektronische Elemente. Dies
Vergltung modell kann von Anlage zu Anlage unterschiedlich
sein. Es kdnnen Kosten bis ca. 2.500 €
entstehen.

Die Selbstvermarktung dirfte hiermit fiir den grofSten Teil unserer Mitglieder unrentabel sein,
fiir groRe Kraftwerke aber durchaus interessant.

Zusatzlich zur Direktvermarktung (sie ist Voraussetzung) gibt es die Regelenergievermarktung.
Hier muss der erzeugte Strom jederzeit steuerbar sein. Ist zu viel Strom auf dem Markt, wird der
Strom nicht ins Netz geleitet, sondern muss z.B. in groBen Heisswasseraufbereitungsanlagen oder

anderweitig verbraucht werden. Dies nur zur Information.

Hilmar Oppel
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